Presseinformation

Persénlicher Auftakt in das JubilGumsjahr:
Trends und Digitalisierungsansdtze live auf der
INTERNORGA 2023 erleben

Vom 10. bis 14. Marz 2023 6ffnet die INTERNORGR als Leitmesse fir den AuBer-Haus-Markt
wieder ihre TUren in den Hamburger Messehallen. Natirlich sind auch der sService-Bund und die
Jander Gruppe wieder mit von der Partie und présentieren sich mit gemeinsamen Lésungen zu
Digitalisierung, Nachhaltigkeit und Personalmangel in der Halle A4 am stand 317. Ein weiterer

Messestand in der Halle A2 informiert Uber die Kassenlésung ServisaPO..

Die Arbeit in der Profikiche hat sich im Laufe der Zeit stark verédndert. Seit seiner Grindung vor
50 Jahren ist der Service-Bund stets zur Stelle, um Bestands- und Neukunden mit regionalen
Produkten in Topqualitdt und innovativen Lédsungen zu unterstitzen. Was sich aber in der Zeit
nicht verdndert hat, ist die gebUndelte Kraft erfolgsversprechender Partnerschaften. Getreu dem
Motto der diesjdhrigen INTERNORGRA #allezusammen tritt der Service-Bund in Kooperation mit
Jander vom 10. bis 14. Mérz 2023 als Ideen- und Impulsgeber fir die Gastronomie auf. In der
Halle A4 am stand 317 stellt sich die Kooperation ExpertPartnership als leistungsstarker Partner
fUr alle Gastronomen vor, die mit Blick auf aktuelle Herausforderungen nach nachhaltigen,
digitalen und effizienten Lédsungen suchen. Kunden treffen hier auf kompetente Fachberater, die
sich ausgiebig Zeit fir ein beratendes Gesprach nehmen werden. ,In diesem Jahr méchten wir
gezielt unsere Lésungsansatze fir die oktuellen Probleme der Branche présentieren. Auch
aktuelle Trends werden JSchwerpunkte unserer abwechslungsreichen shows sein. Naturlich
werden unsere Besucher ebenfalls die Méglichkeit haben, die Neuheiten aus dem Sortiment von
Jervice-Bund und sander kennenzulernen und direkt probieren zu kénnen®, erklart Lena Jost aus

dem Marketingteam des Service-Bund.

Inspiration und praxisnahe Lésungen

Mit der ExpertPartnership vereinen die beiden Familienunternehmen Kochhandwerk mit
GroBhandel und stehen fUr Kundenndhe, Marktprdsenz, Leidenschaft und Innovation fir den
gesamten Food-Service-Markt. Auf der INTERNORGA erhalten Messebesucher einen

Vorgeschmack auf die Neuheiten des ExpertPartnership-Sortiments, die ab dem 1. April 2023



offiziell eingefUhrt werden. Neben herzhaften und fruchtig-siBen Kreationen im Glaschen und
zum Nachfillen werden vegetarische und vegane Kreationen présentiert. Hinzu kommen
Neuheiten im Bereich Fleischgerichte, Saucen, Dressings und Beilagen, die zu késtlichen
Kombinationen auf der Speisekarte einladen. Kunden der Hotellerie und Gastronomie, der
Betriebs- und Gesundheitsgastronomie kénnen sich vor Ort inspirieren und von der Vielfalt und
Qualitdt des JSortiments Uberzeugen lassen. Marc Niebling, Bereichsleiter Marketing &
Kommunikation bei der Sander Gruppe, ergénzt dazu: ,In der Sander Frische-Manufaktur
verbinden wir handwerkliche Speisenherstellung mit einem auBergewdhnlichen Anspruch an
Innovation und Qualitdt. Ergénzt um unsere persoénliche Produkt- und Konzeptberatung in
Verbindung mit dem Webshop zur einfachen Konfiguration und transparenten Kalkulation von
A lo Carte bis Buffet lésst sich auch in diesen herausfordernden Zeiten ein attraktives
Speisenangebot anbieten. Und fur Gastronomen bleibt mehr Zeit fir das Wesentliche: lhre

Gaste.”

Weitere Konzepte und Digitalisierungsansatze

Wieder mit dabei ist das Rodeo Steakhouse-Konzept, das direkt in den Messestand integriert
ist. Hier erhalten Kunden und Interessierte einen Einblick, wie sie der Fleischmarke mit
passenden Werbemitteln und Mébeln eine persdnliche Note verleihen kédnnen. Im Sourcer Café
gilt es nicht nur, das umfangreiche Rundumsorglos-Paket fir HeiBgetrdnke kennenzulernen und
zu probieren, sondern den Bereich ebenfalls fir ein umfangreiches Networking zu nutzen. Auf
Fragen rund um das Thema Nachhaltigkeit finden die Messebesucher mit dem neuen
Mehrwegsortiment von Completta Oko eine Antwort. Neben Foodkonzepten stellt der Service-
Bund auch viele Digitalisierungsanséatze vor, die in den heutigen Zeiten Abhilfe schaffen sollen.
Daozu zdhlen digitale Hingucker wie der neu gestaltete Webshop, die Speisekarten- und
Buffetkonfiguratoren der ExpertPartnership sowie Roboter, die am Messestond dem
Jerviceteam unter die Arme greifen werden. AuBerdem ist der Service-Bund wieder mit einem
zweiten Messestand in der Halle A2 mit von der Partie. Besucher haben hier die Méglichkeit, die
digitale Kassenlésung JServisaPOS hautnoh kennenzulernen und neue Gerdte auch gleich

ausprobieren zu kédnnen.

Hier finden Sie uns auf der INTERNORGA 2023:
Jervice-Bund & Sander — Halle A4 / stand 317
JervisaPOJS Messestand — Halle A2 / stand 318



Jfervice-Bund
food service. jederzeit. an jedem Ort. é””"@"\

Uber den service-Bund:

Wer seine Gaste jeden Tag aufs Neue verwdhnen will, der braucht einen starken Partner an seiner Seite. Der Service-Bund unterstitzt Profi-Kéche im
AuBer-Haus-Markt. seit 50 Jahren und mit knapp 30 Gesellschaftern im gesamten Bundesgebiet ist der Service-Bund immer zur Stelle, um seine
Kunden mit passenden Produkten fir die Profi-Kiche zu versorgen und dabei stets das besondere Plus an Service zu bieten. Knackig frisches Obst,
saftiges Fleisch, kdstlicher Fisch — das Sortiment vom Service-Bund lasst keine Winsche offen.

Besonders stehen die ausgefeilten Eigenmarken-Konzepte vom Service-Bund im Fokus, die in vielen Profi-Kichen ihren festen Platz erobert haben.
Bereits seit der EinfOhrung der ersten Eigenmarke Servisa in den 1970er Jahren setzt der Service-Bund auf Produkte, die gemeinsam mit zuverlassigen
Partnern entwickelt und unter sténdigen Qualitatskontrollen produziert werden. Ob Frische oder TK, ob Fisch oder Fleisch, ob Fruhsticksbuffet oder
Gala-Dinner — mit dem JService-Bund an ihrer Seite kénnen sich die Profis in Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung eindrucksvoll
positionieren. SJo kamen in den letzten Jahren viele neue Eigenmarken-Konzepte wie ServisaPrime, Rodeo Ranch Quality, Gastrovinum, Mermaid, Salva
D’Or, Sonnenreife, Completta, Sourcer oder ServisaPOJS hinzu.

JSeit seiner Grindung im Jahr 1973 konnte der Service-Bund stets wachsen und neue Mitglieder unter dem Dach des Verbundes begriBen. Langjahrige,
von Vertrauen gepragte Beziehungen zu Kunden, Lieferpartnern und Mitarbeitern charakterisieren den Service-Bund und pragen die tagliche Arbeit.
Nicht umsonst ist der Adler im Logo auch schon in der griechischen Mythologie das Symbol der Gastlichkeit. Dabei wird nachhaltige Entwicklung stets
groB geschrieben — ob durch Zertifizierungen, Engagement fir den Nachwuchs und die Weiterbildung oder gelebtes dkologisches und 6konomisches
Handeln im Alltag. Eine gelungene Balance zwischen regionaler Néhe und nationalen Konzepten — so lautet die Devise beim Service-Bund.
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